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Resumo

Acreditando na poténcia do encontro interdisciplinar, o presente trabalho problematiza a
escuta musical no Brasil atual apoiando-se em duas pesquisas recentes que compartilham
do mesmo objeto de estudo, a saber, os efeitos da alimentacdo de produtos industrializados
e a consequente pandemia de obesidade. O documentério brasileiro ‘Muito Além do

Peso’ e o livro ‘Salt, Fat, Sugar: How de Giants of Food Hooked Us’ tratam da impoténcia
da sociedade - em escalas macro (politicas governamentais) e micro (orientacéo

familiar) - no enfrentamento as acdes das grandes corporacdes do segmento alimenticio
que manipulam as taxas de sal, acticar e gordura dos alimentos (processo denominado
‘otimizac&o’) como estratégia de seducéo, captura e manutencio de consumidores.

A questéo principal deste trabalho se faz a partir da observacao de que um hit’
musical é elaborado com a mesma finalidade com que s&o sintetizados os
alimentos industrializados: existe uma intencéo comercial evidente, a de se efetuar
e “contaminar” o maior nimero de pessoas. Em musica, o sal, a gordura e o acticar
parecem ser substituidos por padr&es tonais simples, métricas binarias, pulsos
regulares, discursos curtos, letras faceis de se decorar e compreender.

Encontrados os denominadores comuns entre a maioria da producio de musicas
comerciais pode-se especular sobre os efeitos da presenca hegeménica deste tipo de
musica nos meios de comunicacio de massa no Brasil, além da possivel existéncia
de efeitos maléficos & saide quando da exposicdo a estas musicas grudentas e
descartaveis que cotidianamente sdo lancadas pelos diferentes tipos de midia.
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Introducdo: a Analogia entre junk food e junk music

Duas pesquisas recentemente lancadas que tratam da producéo e con-
sumo de alimentos industrializados, nos servem como base para proble-
matizar a escuta musical no Brasil atual. A primeira destas pesquisas
(MOSS, 2013) nos apresenta em detalhes como se déo as estratégias dos
quimicos contratados pelas empresas do segmento alimenticio para a
elaboracdo dos diversos tipos de alimentos industrializados.

A outra pesquisa, uma producéo nacional em forma de video-documen-
tario (RENNER, 2010), trata dos efeitos do consumo em excesso desses
produtos, sobretudo pelo publico infantil, relacionando tais efeitos & pan-
demia de obesidade que se espalha por diversos paises industrializados.
Inimeras doencas provocadas pelo sobrepeso - tais como diabetes, pro-
blemas no coracio ou desnutricdo - vém aumentando as taxas de morta-
lidade e diminuindo a expectativa de vida das novas geracdes.

Trata-se de um problema muito complexo e sua raiz encontra-se na ma-
neira como as empresas do segmento alimenticio construiram seu mo-
delo de negécio: encaram a sociedade como um coletivo de pessoas po-
tenciais consumidoras; o objetivo destas empresas seria o de persuadir
os consumidores a comprarem seus produtos e para isso investem mui-
tos recursos em publicidade e em pesquisas para elaborar alimentos sa-
borosos e viciantes.

Com efeito, a junk food tomou conta das prateleiras de supermercados,
lojas de conveniéncia, da grande maioria dos estabelecimentos destina-
dos a comercializacio de alimentos. O acesso a esse tipo de alimento
tornou-se muito facil. Tais produtos sdo baratos, prontos para o consumo,
com sabores atrativos mas de qualidade questionédvel pois ndo possuem
os valores nutricionais que o organismo humano necessita.

Mas o que isso teria a ver com musica?
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Nossa percepcéo é a de que o segmento musical vém enfrentando pro-
blemas muito semelhantes. Problemas, estes, que tém sua origem tam-
bém no modelo de negécio industrial que sustenta toda a rede de produ-
cdo e consumo de musicas, e estdo diretamente ligados ao surgimento e
estruturacio das midias:

“Desde seu advento, a midia formou uma dupla indissocidvel com
a musica. Nao ha filme, programa de televisio ou de rddio que néo
a tenha como elemento construtivo. E tdo intensa a propagacao
da musica pelos meios de comunicac¢do que ela adquiriu ares de
onipresenca e, hoje em dia, considera-se essa presenca como
natural. No entanto, tal fenémeno surgiu somente no inicio do
século xX... Certamente, as midias contribuiram para que a
musica se tornasse uma das artes mais acessiveis e populares, em
especial uma de suas modalidades: a canc&o.” (VALENTE, 2007)

De meados do século XX, quando os aparelhos de televisio e radio se po-
pularizaram e passaram a ser prioridade nas compras das familias, aos
dias atuais, com a popularizacdo dos aparelhos capazes de armazenar
e reproduzir arquivos em MP3 e o aumento da acessibilidade & internet,
o mercado que estéd envolvido direta ou indiretamente com a producéo,
difusdo e consumo de musica assumiu uma enorme importancia econé-
mica. Comporta as empresas que desenvolvem instrumentos musicalis,
instrumentos de escuta, as produtoras fonograficas (majors), os conglo-
merados de comunicacio (rddio, TV), os estudios de cinema e as empre-
sas de publicidade. A musica, a partir do século XX, transformou-se num
grande negdcio, e é hoje em dia um ativo que pode gerar lucro.

As pesquisas que tratam do problema da obesidade relacionada ao ex
cesso de consumo de junk food tém contribuido para revelar a impotén-
cia da sociedade - em escalas macro (politicas governamentais) e micro
(orientacdo familiar) - no enfrentamento as a¢des das grandes corpora-
cdes do segmento alimenticio. A presente pesquisa pretende demonstrar
como a industria musical constrdi sua rede sob as mesmas bases, utili-
zando os mesmos preceitos que a industria alimenticia e comercializa
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um produto sonoro tdo vazio quanto o alimento empacotado pronto para
o consumo. Dal surge a analogia proposta entre junk food e junk music.

Na primeira parte do artigo estdo contidas informacdes extraidas das
duas pesquisas sobre alimentacio supracitadas e as respectivas relacdes
feitas com o segmento industrial da musica. A segunda parte concentra-
-se na tarefa de definir os critérios e delimitar o repertério de musicas
que fariam parte do que por aqui denomina-se junk music.

1. Sal, acucar e gordura: o processo de Otimizacao
e a constituicdo de um alimento junk

Substancias essenciais ao organismo humano, o sal, o actcar e a gordu-
ra sfo ingredientes indispenséveis para a constituicdo de um alimento
industrializado de sucesso. Ao menos um desses trés elementos assume
papel protagonista entre os ingredientes de um alimento junk. Para que
um hit do segmento alimenticio seja produzido, este produto necessa-
riamente passou por um processo denominado otimizacdo - optimiza-
tion (MOSS, 2013) . Tal procedimento pode ser dividido em duas etapas:
a primeira consiste em criar algumas variacdes de uma férmula de um
produto, alterando apenas as taxas de sal, gordura ou acticar do alimento
em questdo. Sobre o inventor dessa técnica, o jornalista escreve:

“Ele manipula o alimento propriamente dito, brincando (playing) com
formulas mégicas de sal, gordura e acucar. |...]| Moskowitz procura
pela quantidade precisa de alguns ingredientes para conseguir
o maior apelo possivel entre os consumidores. Um pouco menos
disso ou um pouco mais daquilo pode néo alterar tanto o sabor
e a textura de um alimento, mas a falha aparecera nas vendas,
quando até mesmo os menores erros podem causar a demissio de
executivos das companhias alimenticias. [...] Utilizando matematica
avancada e computadores ele cria os alimentos com apenas um
objetivo em mente: criar o maior poder de vicio.” (MOSS, 2013, p.28)

Em seguida, o jornalista apresenta uma fala do préprio Moskowitz:
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“As pessoas dizem: ‘eu sou viciado em chocolate’. Mas porque as
pessoas se viciam em chocolate ou batatas chip? E como fazer
para criar esse vicio por esses e outros alimentos? [...] O que
eu digo é, vamos deixar a cargo da ciéncia. Facamos trinta ou
quarenta versdes [do produto]. Ao fazé-lo veremos que gostamos
de umas versdes mais do que outras. [..] Os modelos matematicos
associam os ingredientes as respectivas percepcdes sensoriais
que provocam, assim posso trabalhar um novo produto. [...] Vocé
pode, entdo, construir um modelo matematico que te mostra
exatamente o que estd a seu controle e a resposta dos consumidores.
Bingo. Vocé construiu um produto.” (MOSS, 2013, p.29)

O processo de otimizacdo néo se encerra no laboratério. Na segunda eta-
pa do processo, os quimicos, ja com as versdes do produto, submetem-
-nas & prova. Um exemplo para ilustrar o processo € a descricio de como
se deu o processo para a formulacio do refrigerante ‘Cherry Vanilla Dr
Pepper

“Para encontrar o bliss point * (“ponto sublime”) foram necessérias
sessenta e uma versdes de formulas distintas - trinta e uma para
a versdo original e trinta para a verso dietética. [..] As formulas
eram entdo apresentadas aos degustadores que precisavam
ser cuidadosamente supervisionados para que fossem obtidos
os resultados mais precisos. Vez em quando alguém gosta de
mentir, geralmente para apressar o processo de degustacio. Mas
o sistema de avaliacdo de Moskovitz é especialmente desenhado
para engajar os degustadores e convence-los da seriedade do
teste. [...] Os escritérios parecem profissionais, equipados com
computadores. [...] os participantes sdo bem pagos e o moderador
os avisa que nfo podem se comunicar nem discutir sobre os
produtos. Eles devem desligar seus telefones celulares. Af sim
comecam a achar que a opinido deles contam.” (MOSS, 2013, p.41)

Fica evidente, pelos depoimentos do criador do processo de otimizacdo,
que trata-se de um procedimento para criar um alimento que desperte in-
teresse instantdneo no consumidor. O processo de otimizacdo nfo prevé
um acompanhamento a longo prazo para revelar os efeitos provocados

A

O GOSTO
DA MUSICA



no organismo pelo consumo destes alimentos. Os entrevistados néo séo
convidados, depois de meses consumindo o produto, a fazer avaliacdes
fisicas ou algo do género. O imediatismo de tal procedimento nos aponta
para a intencdo dos quimicos em avaliar apenas, dentre as dezenas de
variacoes da férmula do produto, qual a que despertaria maior interesse
entre os degustadores. E tal interesse, dos participantes da pesquisa, se
daria apenas pelo sabor dos alimentos em questio.

Dai que a preocupacédo dos profissionais em criar alimentos saborosos
se confirma ja que, aparentemente, a grande maioria das pessoas utiliza,
como critério para escolha dos alimentos, apenas o sabor que manifes-
tam, legando a segundo plano o valor nutricional e os efeitos maléficos a
saude que podem provocar:

“Quem entre nds baseia suas escolhas dos alimentos pelo valor
nutricional? As pessoas pegam os alimentos das prateleiras

dos mercados baseadas em como vao senti-las em sua boca, os
sabores que experimentar, sem falar nos sinais de prazer que seus
cérebros vao descarregar como recompensa por terem escolhido
os alimentos mais saborosos. Nutri¢cdo néo é a prioridade na
cabeca das pessoas na hora de escolher os alimentos mas sim

o gosto, o sabor, a satisfacdo sensorial.” (MOSS, 2013, p.11)

Ao tomarmos conhecimento do processo de elaboracdo dos alimentos
industrializados e transportando-o para o universo o musical: quais se-
riam, entdo, as estratégias da industria fonogréfica para produzir musi-
cas com apelo comercial? Quais os materiais sonoros e quais as técnicas,
utilizadas pelos compositores e produtores musicais, para organiza-los
em forma de musicas atrativas e, portanto, comerciaveis?

Na segunda parte deste artigo, quando pretende-se apresentar os ele-
mentos e as técnicas composicionais para constituir a junk music, estas e
outras questdes, esperamos, serdo respondidas.
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1.2 Segunda Etapa: a distribuicdo

Depois da elaboracédo do produto, outra estratégia das empresas, no intui-
to de alavancarem suas vendas e manterem suas marcas no topo como
as mais vendidas, é apresentada com o nome extensées de linha - “line
extentions” (MOSS, 2013). A ideia das extensées de linha apareceu num
momento de crise das empresas de alimentos industrializados e surgiu
da reflex@o do mesmo cientista que criou o processo de otimizacao:

“Moskovitz mergulhou profundamente na leitura e interpretacédo dos
dados dos testes que fizera até entdo. Neles, e nos testes subsequentes,
ele fez uma importante observacdo. Os dados mostravam que as
pessoas tinham preferencias diversas por café, que poderiam ser
divididas em trés formas de torra: fraca, média e forte. Cada um
dos pontos de torra era considerado perfeito pelos respectivos fas.
Esse era um conceito completamente novo.” (MOSS, 2013, p.35)

Essa nova maneira de se pensar os produtos, de criar categorias que
atendessem & vérias demandas, pdde ser transposta para outros produ-
tos. Marcas de refrigerantes como a “Coca-Cola” e a “Pepsi” enfrentavam
dificuldades para manter os postos de primeiro e segundo lugares no
mercado de refrigerantes norte-americano. Foi quando os produtos die-
téticos, junto com os de vanilla, laranja e limdo, comecaram a aparecer
sendo distribuidos conjuntamente com a férmula original do produto,
ocupando, fisicamente, os espacos que poderiam servir a concorréncia:

“As extensdes de linha néo foram concebidas para substituir
os produtos originais. Pelo contrério, servem para trazer
frescor e excitacfo & marca, e ndo raras as vezes acabam
por fazer isso tAo bem que as pessoas comecam a comer ou
beber mais o produto original também.” (MOsS, 2013, p.26)

E conclui:

“O objetivo principal de producéo das extensdes de linha é
o de ganhar mais espaco nas prateleiras. [...] Adicionando
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novas cores e novos sabores criam-se novos produtos que
demandam mais espaco fisico e quanto maiores as chances
da marca ser vista pelos consumidores, maiores suas chances
de ter seus produtos comprados.” (MOSS, 2013, p.28)

Como pudemos constatar, as grandes empresas do segmento alimenti-
cio tém utilizado estratégias no sentido de excluir qualquer possibilidade
de concorréncia para com suas mercadorias. Criam pequenas variacdes
de uma mesma férmula, a partir da introducdo de corantes e sabores
criados artificialmente, e seduzem os consumidores com novas emba-
lagens a comprar os “novos produtos”. Essa pratica configurasse como
um problema ji que interfere diretamente na possibilidade de escolha
das pessoas: “as pessoas ndo podem fazer boas escolhas a nédo ser que
existam boas escolhas para serem feitas. Em muitas de nossas cidades
a comida ndo estd realmente disponivel [..] alimentos saudaveis estéo
menos disponiveis em muitos lugares.” (RENNER, 2010, 09'10”)

O segmento musical enfrenta problema muito semelhante. A hegemonia
da forma-canco nas programacdes das emissoras de réadio e TV dificulta
0 acesso a praticas musicais diversas. No Brasil, de meados do século
XX aos dias de hoje, a capacidade de difusdo da industria fonogréfica
aumentou exponencialmente. Sobretudo a partir da década de 70, quan-
do a difusio por frequéncia modulada (FM) se expandiu a capacidade
de cobertura de quase todo territério nacional. A industria fonografica,
principal financiadora das emissoras de rédio, é responsavel pela defini-
cdo do contetdo musical a ser difundido. A estratégia é a de ocupar os
espacos de tempo das programacdes oferecendo produtos sonoros apa-
rentemente diversos mas que, essencialmente, possuem a mesma férmu-
la de composicéo: “é necesséario levar em consideracdo que uma grande
parte destas novidades deve-se, prioritariamente, apenas a estratégias
de marketing. As majors ndo cessam de inventar novos produtos, a fim
de realimentar seu sistema.” (VALENTE, 2007, p.89)
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Os géneros seriam, portanto, criados para ludibriar o consumidor a com-
prar um produto novo e diferente, quando na verdade sdo produtos com
pequenas variacdes desenvolvidos a partir de uma formula j& conhecida.
A aparente multiplicidade de géneros parece sucumbir diante de uma
anélise mais aprofundada, de uma escuta analitica focada apenas no ob-
jeto musical, que descarta todas as caracteristicas extramusicais, ima-
géticas, que nos possibilitariam diferenciar um género musical de outro.
Talvez o Unico pardmetro musical que nos auxiliaria na distincio destes
géneros seja o timbre.

“Glenn Schellenberg, na universidade de Toronto [..] realizou uma
extensdo da minha pesquisa na qual ele tocava fragmentos de 40
cangdes famosas que duravam até um décimo de segundo, quase a
mesma duracédo de um estalo de dedos. Os participantes recebiam
uma lista com os nomes das can¢des que deveriam ligar ao excerto
que ouviam. Com tdo pouco tempo para ouvir cada fragmento, os
participantes nfo poderiam se basear na melodia ou no ritmo para
identificar as musicas. [...] Podiam apenas se basear no timbre, o
aspecto sonoro aparente da cancéo. [...] Mesmo quando os excertos
eram apresentados ao contrario [..| os participantes ainda eram
capazes de reconhecer as canc¢des.” (LEVITIN, 2006, pg. 151)

N&o por coincidéncia, frequentemente utiliza-se a analogia da cor para
explicar o que seria o timbre de um som. O timbre é o pardmetro que
nos serve para diferenciar um som de um piano em relacio ao som de
um clarinete, por exemplo. O ouvido humano é capaz, como aponta a
pesquisa supracitada, de diferenciar pequenas variacdes timbristicas, é
capaz de detectar detalhes sutis do campo sonoro. O timbre, enquanto
aspecto aparente de um som, servindo como principal critério para dife-
renciar um género musical de outro, nos alude a pratica das empresas do
segmento alimenticio que utilizam, como grau de variabilidade entre as
extensées de linha de um produto e sua férmula original, apenas a cor e
o sabor dos alimentos. Apresentados ao publico como géneros musicais
distintos, brega, arrocha, por rock, sertanejo universitdrio, pop romantico
e tantos outros, seriam estilos diferentes de um sé género: junk music.
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Fato é que, no Brasil existem hoje trés mil novecentas e quarenta emis-
soras de radio que se dividem entre difusdo por frequéncia modulada
(FM) e por amplitude modulada AM (nfo estamos incorporando aos da-
dos as réadios comunitéarias e as webradios).” Dentre estas emissoras de
radio, apenas nove dedicam sua programacéo exclusivamente & musica
erudita®, o que representaria uma porcentagem de 0,23% de participacio
na programacao cotidiana das radios. As emissoras que se dedicam a
difundir musica instrumental e jazz somam, ao todo, dez emissoras,” o
mesmo grau de representatividade das emissoras dedicadas a musica
erudita, 0,23%. Somados os dois dados temos 0,46% de emissoras que
se dedicam a difusio de musicas instrumentais, que fogem ao formato
cancgao.

Se fizéssemos uma estimativa entre quantos programas, dentro da pro-
gramacéo destas emissoras, se dedicam a divulgar musicas de géneros
contemporaneos tais como musica erudita dos séculos XX e XXI, musica
eletroacustica, improvisacéo livre, jazz contemporaneo, free jazz e tantos
outros, esta porcentagem diminuiria préxima a zero.

Os efeitos dessa presenca hegeménica das cancdes nos veiculos de co-
municacdo de massa e, especificamente, a forte presenca do género junk
music, ja podem ser detectados:

{13

Se vocé perguntar a um intelectual brasileiro quais sfo seus artistas
preferidos, ele respondera: Guimarées Rosa, Joyce, Kafka, Volpi,
Bergman, Glauber Rocha, Caetano e Chico. Nem Villa-Lobos ou
Stravinsky vdo passar pela cabeca dele. A musica erudita de nosso
tempo néo existe para a classe culta brasileira.” Esse diagndstico
preciso foi fornecido pelo compositor Gilberto Mendes. Ele indicava
uma estranha auséncia no “sistema nacional das artes™ a auséncia
de debate e interesse pela producdo musical das tltimas décadas.
N&o se trata de reeditar aqui uma querela bizantina entre musica
popular e erudita, mas é inegavel que algo acontece quando um
pais € incapaz de ver, em uma musica que nfo seja a popular, um
momento fundamental de sua reflexfo cultural. Da mesma forma
que algo de peculiar aconteceria se um pais reduzisse seu sistema
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literdrio & producéo de cronicas. Talvez seja o caso de se perguntar
se a ideologia cultural nacional ndo precisaria alimentar a viséo

de que musica é questdo de expressividade, processo produtivo
que brota quase “naturalmente”. Linguagem prisioneira de uma
gramatica dos sentimentos que poderia ser codificada no tempo

de uma cancéo. Mas o que significa uma ideologia cultural para a
qual, fora da forma-cancéo, sé haveria a auséncia da imediaticidade
da vida? Ou por que nossa ideologia cultural prefere ignorar tudo o
que néo se submete as amarras da forma-canc@o?” (SAFATLE, 2009)

Evidentemente que géneros como jazz, musica instrumental brasileira,
improvisacdo livre, live coding, musica erudita contempordnea, musica
eletroactstica e tantos outros géneros, tdo diversos em suas propostas
estéticas, sdo ofuscados pela forte ocupacéo imposta pela industria fo-
nogréfica. Com efeito, nfo raras as vezes, um ouvinte com pouco contato
com esses diversos tipos de repertério nédo tem condicdes de criar dife-
renciacdes entre os mesmos: soam um amontoado de sons desorganiza-
dos, cadticos. Dai o paradoxo criado pelo cultivo de uma escuta centrada
em uma Unica maneira de se fazer musica (a forma-can¢&o): o ouvinte,
expert em diferenciar os diversos estilos de junk music - sertanejo uni-
versitdrio, pop rock, arrocha etc. - ndo tem recursos para lidar com a real
multiplicidade de géneros musicais quando a encontra. Ndo por acaso o
interesse por parte do grande publico em consumir musicas instrumen-
tais, composicdes que nio se “submetem as amarras da forma-cancio”, é
infimo.

1.3 Jabd e Té Contigo: Fidelizacdo dos pontos de venda.

Por se tratarem de préticas comerciais ilegais é muito dificil encontrar
dados concretos que comprovem a participacio das empresas nesses ti-
pos de transacdes. Fato é que, depois do alto investimento de recursos
no processo de elaboracdo do produto (otimizacdo), e da criacédo das ex-
tensées de linha - que visam atender aos gostos mais variados além de
ocupar os espacos das prateleiras impedindo a entrada de produtos da
concorréncia - as empresas encontraram meios para conseguir a garan-
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tia de que todo esse processo e investimento de recursos nfo tenham
sido em vé&o. A prética é chamada de fidelizacdo de pontos de venda, e
foi apelidada como “T'é Contigo”.

Esse programa de fidelizac&o consiste, basicamente, em um acordo entre
as empresas produtoras/fornecedoras e os pontos que dio vazio a seus
produtos, os revendedores. Neste acordo as empresas fornecedoras ofe-
recem diversos beneficios em troca de exclusividade de compra e venda
de seus produtos. Um exemplo, no mercado de bebidas, aconteceu com a
multinacional AMBEV, detentora de 70% do mercado cervejeiro nacional
(CABRAL, 2012). A empresa foi multada em 352,7 milhdes de reais pela
confirmacéo da pratica apelidada “Té Contigo”. O acordo envolvia bares,
restaurantes, mercearias e supermercados:

“O programa “T6 Contigo” virou alvo de investigacdo da Secretaria
de Direito Econdmico (SDE) em 2004, apés dentincia da cervejaria
Schincariol. Pelo programa, os estabelecimentos recebem pontos
de acordo com as quantidades de cervejas adquiridas da AmBev. A
bonificacdo é entdo trocada por prémios, como descontos nas compras
de novos produtos. Nos contratos e no material de propaganda do
programa, a AmBev afirma nfo haver exigéncia de exclusividade
ou reducéo de vendas das marcas rivais. No entanto, a SDE apurou
- entrevistando proprietérios de estabelecimentos varejistas - que,
na prética, as regras do programa nfo eram claras e os agentes
de venda da AmBev faziam sugestdes de retaliacdes, caso ndo
fosse dada a exclusividade nas vendas ou ndo se reduzisse o
espago para os concorrentes.” (SOBRAL, 2009, grifo nosso)

Em alguns casos as empresas fornecedoras de produtos chegam a equi-
par o estabelecimento comercial que se beneficia com novos copos, por-
ta-copos, mesas, cadeiras, geladeiras, e, em troca, os beneficiados sé po-
dem comprar e vender produtos da empresa que os ajudou.

Acordo parecido acontece entre as grandes empresas da industria fono-
grafica e as emissoras de rddios. A comercializacio do espaco na progra-
macao das radios, igualmente uma prética ilegal de comercio, foi apeli-
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dada no Brasil como jabd. Existem escalas de precos que sdo estipulados
de acordo & quantidade de vezes que determinada musica seré difundida,
de acordo com o tempo de cada musica e de acordo com os horérios das
difusdes. Os valores variam também de emissora para emissora, cada
emissora cria sua tabela de acordo com a importancia que assume no
mercado (importéncia, essa, mensuravel pelo indice de acessos que cada
emissora possul).

Em semindrio organizado pelo Ministério da Cultura em 2008, o maes-
tro Amilson Godoy fez uma dura critica a pratica do Jabd apresentando
dados sobre como a presenca hegemonica de musicas produzidas pelas
grandes gravadoras nos principais meios de comunicacéo interferem em
todo o resto da cadeia produtora de musica:

“O jabé é uma prética nefasta. A imoralidade desse negdcio atinge
ndo sé os musicos autoprodutores e outros elementos da cadeia
produtiva, mas também toda sociedade, refém da escolha de poucos
que utilizam do poder desse capital para girarem seus negdcios,
na maioria das vezes despreocupadas com a questéo cultural. [..]
As gravadoras brasileiras atuais, somadas aos autoprodutores, ja
representam mais de 80% da producéo fonogréfica brasileira, mas
com um sério problema: dominam apenas 6% da execucao
publica nas radios. Dizem que reside ai uma das préticas do
Jab4, pois as grandes gravadoras, favorecidas que sio pelos altos
recebimentos de Direitos Conexos e Incentivos Fiscais, reaplicam
parte desses recursos no proprio organismo que as beneficia, ou
seja, na compra das programacdes das rédios. [...| Para que as novas
geracdes musicais tenham espaco nas Radios e TV. Para que se
permita a livre concorréncia da producéo musical. Para que néo
se permita mais o direcionamento criminoso do gosto musical,
nas compras das programacdes pela industria cultural da musica,
pratica considerada como “jabd”. Para que este costume nfo se
perpetue no nosso Pais. Que o Jab4 seja considerado, no Brasil
crime contra o patriménio e a identidade cultural.” (GoDoOY, 2008)

S&o muitas, portanto, as coincidéncias entre as praticas das empresas
em ambos os segmentos industriais, de alimentos e de musicas. O mo-
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delo de negdécio parece ser o mesmo. Mas quanto ao produto que comer-
cializam: haveriam semelhancas também entre os alimentos junk e as
musicas industrializadas? Seria possivel adotarmos uma terminologia
como junk music para descrever esse repertério musical? Em resposta
afirmativa, quals os critérios possivels de serem adotados para identifi-
car uma musica junk?

2. O que é Junk Music?

A partir de uma compilacio de defini¢ées da expresséo junk food, obte-
mos: “alimento altamente caldrico, atrativo ou agradavel que possui pou-
co valor nutricional, tipicamente produzido em por¢ées empacotadas
com pouca ou nenhuma necessidade de preparo.” A palvra junk, sem ser
associada a outra qualquer, significa: “Artigo velho ou descartdvel, consi-
derado inttil ou de pouco valor.” (OXFORD, 2. Ed.)

O termo junk é, portanto, frequentemente associado a outro no intuito de
(des)qualifica-lo, de criar uma dicotomia entre, por exemplo, food e junk
food, science e junk science. Nossa intencédo é de propor essa termino-
logia para criar uma cesura também no segmento musical. Para tanto,
inicialmente serd necessario definir aspectos gerais do repertério de mu-
sicas junk. Por possuir forte ligacdo com o verbo, a junk music pode ser
considerada uma subcategoria da forma-cancdo. A partir de uma compi-
lacdo de definicdes sobre a Cancéo foram extraidos:

“oito elementos a ela associados com maior frequéncia: (1) o canto /
(2) um texto poético / (3) geralmente acompanhado por instrumento
(4) dentro de uma determinada forma musical / (5) de duracéo
geralmente breve / (6) com certa intera¢io entre musica e poesia / (7)
relacionado com diversos contextos, como danca, trabalho, acalanto,
reza / (8) de &mbito erudito e popular” (VALENTE org. VAZ, 2007, p.13)

Sendo a junk music um repertdrio que esta contido dentro dessa catego-
ria musical, destacamos e adaptamos algumas dessas oito caracteristi-
cas afim de descrever mais adequadamente o repertério musical junk: (1)
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O canto / (2) um texto ndo-poético / (3) acompanhado por instrumento
acustico, na maioria das vezes eletrénico (o que barateia o custo de pro-
ducdo) / (4) ha sempre um ritmo organizado sobre pulsos regulares / (5)
dentro de uma determinada forma musical / (6) de duracéo breve / (7)
relacionado com diversos contextos, como danca, shows e entretenimen-
to / (8) de ambito popular.

2.1 Problemas da terminologia

Logo de inicio nos deparamos com dois problema bésicos que dificultam
a adocdo imediata da terminologia:

1) Se os elementos primérios dos alimentos junk, de onde provém a ana-
logia, podem ser analisados em laboratérios e mensurados a ponto de sa-
bermos que de fato tém alto indice caldrico e pouco valor nutricional; se
comprovamos que o consumo destes alimentos nfo traz beneficios ao or-
ganismo, pelo contrério, o consumo em excesso dos mesmos é conside-
rado uma das principais causas das epidemias de obesidade?; o0 mesmo
ndo podemos dizer acerca da junk music. Nao podemos comprovar nem
a existéncia tdo pouco a qualidade dos possiveis efeitos maléficos de se
escutar o repertério musical em questdo excessivamente. Se tais efeitos
existem, definitivamente n&o sio facilmente detectados como sdo as al-
teracdes corporais, na forma de sobrepeso, provocadas pelo excesso de
consumo de junk food. Tratar-se-ia, portanto, de um problema invisivel.

2) Problema maior talvez esteja em definir os limites desse repertério:
0 que seria musica e o que seria musica junk? O que ou quem definiria
essas fronteiras? Uma instituicdo? O governo? A academia? Como medir
o valor ‘nutricional’” de uma musica? Do que consiste esse valor? O que
para uns pode ser considerado ‘lixo’, descartavel, inttil, para outro pode
ser extremamente til. Entramos no delicado campo da subjetividade, do
gosto musical.
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Com relacdo ao primeiro problema - a dificuldade em se comprovar a
existéncia de efeitos maléficos ao organismo humano produzidos pela
escuta excessiva de junk music - podemos pensa-lo a partir da questéo
proposta pelo musicélogo Emmanuel Bigand: “sabe-se que a musica mo-
difica a organizacdo cerebral de quem a ouve e a pratica intensamen-
te, com efeitos positivos sobre muitas capacidades cognitivas. Mas todo
tipo de musica é igualmente capaz de estimular as atividades intelectu-
ais?” (BIGAND, 2007, p. 73)

A pesquisa desenvolvida pelo musicélogo procurou investigar os efeitos
que as musicas produzidas pelos compositores de musica contempora-
nea erudita, em especial as composicdes dodecafénicas e serialistas, pro-
vocam no cérebro. Um dos apontamentos da pesquisa nos mostra que
o simples contato com sons organizados por outras técnicas, diferentes
das consolidadas historicamente pelos sistemas tonal e modal, influen-
ciariam beneficamente o cérebro humano:

“O estudo revelou que os ouvintes compreendem de modo implicito
algumas transformacdes efetuadas em obras seriais. Isso tende

a provar que a mente humana tem, sob certas condi¢des, a
capacidade de aprender gramaticas seriais. Sem duvida, o ponto
mais importante é que essa aprendizagem se processa de forma
implicita. Em outras palavras, o ouvido e o cérebro musical
adaptam-se progressivamente as estruturas complexas da
musica contemporanea e do sistema serial, sem que o sujeito
tenha consciéncia disso. Assim, mesmo se o ouvinte ficar muito
desconcertado com este tipo de musica, seu cérebro assimila a
organizacdo dessa concepcado musical e, assim, modifica seus habitos
de escuta. [..] Poderiamos entédo concluir que o cérebro humano
esta pronto para aceitar o desafio que lhe foi lancado pela musica
contemporanea? A resposta é positiva. [...|] Habituar-se a novos
sistemas musicais leva tempo: em 1600 Givanni Maria Artusi, em
LArtusi, Overro delle Imperfettione, definiu como “insuportéaveis ao
ouvido” os madrigais de Monteverdi. Se nosso cérebro consegue
pouco a pouco assimilar as estruturas sonoras que ontem nos
pareciam complexas demais, ou realmente impossiveis de ouvir,
néo se poderia dizer que a musica modificou nossa mente fazendo-
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nos descobrir novos horizontes sonoros? E prematuro afirmar

que “o efeito Mozart” seré em breve completado por um “efeito
Stockhausen”, mas pode-se pensar que a assimilacdo dessas
novas linguagens musicais conduz nosso cérebro em direcéo
a novas formas de pensamento e de representacdo do mundo,
que ndo teriamos desenvolvido se tivéssemos permanecido
apegados a nossos hébitos perceptivos e cognitivos. Alids, ndo
teria a arte a funcio essencial de estimular nossos sistemas
de percepcéo para conduzi-los sempre um pouco mais adiante,
como se a criagdo artistica fosse um motor da evolucéo do
cérebro humano?” (BIGAND, 2007, p. 76-77, grifo nosso)

Portanto, mesmo que seja impossivel, no presente momento, a compro-
vacdo clentifica da existéncia de efeitos maléficos produzidos no cérebro
pelo consumo de junk music, é possivel diagnosticar um problema em
como a sociedade brasileira vem lidando com o meio musical: a falta de
acesso a linguagens musicais que fujam das “amarras da forma-cancéo”
impede que grande parte da sociedade tenha contato e, consequente-
mente, possa incorporar em suas praticas didrias de audicdo musicas que
trariam beneficios ao organismo, praticas de escuta que auxiliariam no
desenvolvimento do cérebro humano. A pouca representatividade nos
meios de comunicacido de massa de géneros musicais contemporaneos
como miusica eletroactstica e erudita contempordnea, jazz, free jazz, mu-
sica instrumental brasileira e improvisacdo livre, para citar alguns, é um
indicio de que a industria cultural tem sido eficiente na ocupacio dos
espacos das midias.

J& com relacdo ao segundo problema - o de definir critérios objetivos,
que transcendam o campo subjetivo do gosto musical para identificar-
mos musicas junk - propomos nos apoiar em alguns conceitos, dentro do
campo investigativo da estética, do autor italiano Umberto Eco. Sobre
a dialética entre a cultura de massa e a vanguarda, o autor propde dois
tipos de discurso, o discurso aberto e o discurso persuasivo, e os define
da seguinte maneira:
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“O discurso aberto, que é tipico da arte, e da arte de vanguarda em
particular, tem duas caracteristicas. Acima de tudo é ambiguo:

nio tende a nos definir a realidade de modo univoco, definitivo, ja
confeccionado. [...] O discurso artistico nos coloca numa posicéo

de “estranhamento”, de “despaisamento”; apresenta-nos as

coisas de um modo novo, para além dos hébitos conquistados,
infringindo as normas de linguagem, as quais haviamos

sido habituados. As coisas de que nos fala nos aparecem sob

uma luz estranha, como se a vissemos agora pela primeira vez;
precisamos fazer um esforco para compreendé-las, para torna-
las familiares, precisamos intervir com atos de escolha, construir-
nos a realidade sob o impulso da mensagem estética, sem que
esta nos obrigue a vé-la de um modo predeterminado. Assim a
minha compreenséo difere da sua, e o discurso aberto se torna a
possibilidade de discursos diversos, e para cada um de nds é uma
continua descoberta do mundo. A segunda caracteristica do discurso
aberto é que ele me reenvia antes de tudo néo as coisas, mas ao
modo pelo qual ele as diz. O discurso aberto tem como primeiro
significado a prépria estrutura. Assim, a mensagem néo se consuma
jamais, permanece sempre como fonte de informacdes possiveis

e responde de modo diverso a diversos tipos de sensibilidade e

de cultura. O discurso aberto é um apelo a responsabilidade, &
escolha individual, um desafio e um estimulo para o gosto, para
a imaginac8o, para a inteligéncia. Por isso a grande arte é sempre
dificil e sempre imprevista, ndo quer agradar e consolar, quer
colocar problemas, renovar a nossa percepcédo e o nosso modo
de compreender as coisas.” (ECO, 1968, pg. 280, grifo nosso)

O discurso persuasivo seria aquele que:

ao contrario, quer levarnos a conclusdes definitivas; prescreve-
nos o que devemos desejar, compreender, temer, querer e néo
querer. [..] o discurso persuasivo tende a nos fazer chorar, a
estimular nossas lagrimas, como pode acontecer com uma
fotonovela. [..] quer convencer o ouvinte com base naquilo que
ele ja sabe, ja deseja, quer ou teme. O discurso persuasivo tende
a confirmar o ouvinte nas suas opinides e convencdes. N&o

lhe propde nada de novo, ndo o provoca, mas o consola.”
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O discurso persuasivo seria préprio da cultura de massa e, nesse sentido:

“as mensagens de massa sd3o mensagens inspiradas

numa ampla redundéancia: repetem para o publico aquilo

que ele ja sabe e aquilo que deseja saber, [a cultura de massa]
difunde, por assim dizer, sobre o universo uma confortével
cortina de obviedade.” (ECO, 1968, p. 281, grifo nosso)

O valor nutricional de uma musica se encontraria, portanto, no efeito
estético que é capaz de suscitar. E tal efeito seria possivel apenas a partir
da organizacdo ndo convencional das estruturas. O género da junk music,
por seu lado, pertenceria & segunda categoria de discurso proposta pelo
autor italiano: o discurso persuasivo.

2.2 Padrdes tonais, métricas bindrias e letras
apreensiveis: constituindo a junk music

A musica junk se enquadraria neste tipo de discurso, o persuasivo, por se
tratar de um discurso musical criado a partir de redundancias, da recor-
rente utilizacdo de materiais e das mesmas técnicas para organiza-los.
Tivéssemos de dividir os planos estruturais que compde uma cangio
teriamos:

+ 1° plano - Melodia

2° plano - Texto (letra)
« 3°plano - Acompanhamento instrumental

No primeiro plano da estrutura temos, entfo, uma sequéncia de notas (al-
turas definidas), organizadas sucessivamente no tempo. A grande maio-
ria do repertdrio de cancdes veiculadas pelos diversos tipos de midia,
no Brasil, é composto por melodias tonais. O que vale dizer que, quando
foram elaboradas, obedeciam a regras de probabilidade particulares da
gramatica tonal. As notas s&o organizadas de modo a fazer sentido den-
tro desse sistema de referencia:
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“a ades@o a uma convencéo probabilista e a certa redundéncia
concorrem para tornar claro e univoco o significado da mensagem
musical. A regra de probabilidade é a da gramatica tonal, em
cujos moldes a sensibilidade do ouvinte ocidental pés-medieval
é habitualmente educada: nela, os intervalos ndo constituem
simples diferencas de frequéncia mas implicam na introducéo de
relag®es organicas dentro de um contexto. O ouvido escolherd
sempre o caminho mais facil para captar essas relacées,
segundo um indice de racionalidade” (ECO, 1968, p. 164)

Os compositores de musicas junk se utilizam desta mesma gramatica
para construirem suas melodias. Mas o que torna sua producéo particu-
lar é o fato de construirem o material melédico a partir de repeticdes de
pequenos fragmentos, pequenos padrdes tonais estrategicamente elabo-
rados para “grudar”® em nossas mentes. Esses padrdes tonais sdo facil-
mente apreensiveis e memorizédveis justamente por seguirem os indices
de racionalidade e obviedade que a gramatica tonal permite. O ouvido e
o cérebro se satisfazem com tamanha facilidade em processar a informa-
cdo, caracteristica esta fundamental para o sucesso de uma musica junk.
Os padrdes tonais configuram-se, portanto, como um dos trés elementos
bésicos para a elaboracdo de um produto sonoro comercial.

Como segundo plano de estruturacio do discurso musical da Cancéo
temos o material verbal, a letra da musica. Material, este, que também é
construido a partir de uma gramatica, a da lingua portuguesa no caso
das cancdes brasileiras. A estratégia dos compositores-letristas, neste
caso, é construir frases que produzam significados também univocos, e
que sejam, tal como o material melédico, apreensiveis numa primeira
escuta.

“A teoria da informac&o, em suas formula¢cdes no campo matemaético

[..] fala-nos de uma diferenca radical entre “significado” e “informac&o”.
O significado de uma mensagem [..] se estabelece na proporcéo

da ordem, da convencionalidade e, portanto, da “redundancia” da
estrutura. O significado torna-se tanto mais claro e inequivoco

quanto mais observo as regras de probabilidade, as leis organizativas
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prefixadas - e reiteradas através da repeticdo dos elementos
previsiveis. Em algumas condi¢des de comunicac&o tem-se em mira
o significado, a ordem, o ébvio: é o caso da comunicacio de uso
pratico, da carta ao simbolo visual de sinalizacdo rodoviaria, que
visam ser compreendidos univocamente, sem possibilidades de
equivocos e interpretacdes pessoais.” (ECO, 1968, p.162, grifo nosso)

A maneira com que as palavras sdo escolhidas e dispostas no tempo obe-
dece rigorosamente a légica racional do discurso, a légica do significado.
N&o ha ambiguidade na interpretacdo do texto, nfo existem rupturas
de linguagem. O contetiido das letras ndo deixa margens a segundas in-
terpretacdes. Recursos poéticos jamais sdo utilizados para construir as
letras deste género de cancéo. Tais recursos seriam de outra ordem, per-
tenceriam a outra forma de comunicacéo, a artistica:

quanto mais a estrutura se torna improvéavel, ambigua, imprevisivel
e desordenada, tanto mais aumenta a informacao. Informacéo
entendida, portanto, como possibilidade informativa, incoatividade
de ordens possiveis. [.] E o caso da comunicacio artistica e do
efeito estético [...] [quando] devemos buscar o valor da informacao,
a riqueza ilimitada dos significados possiveis..”(ECO, 1968, p.163)

No terceiro plano de estruturacdo do discurso musical junk, temos o
acompanhamento instrumental, que poderia ainda ser subdividido em
outras duas camadas: a harménica e a ritmica. Com relacdo a primei-
ra camada, a harmonica, seria necessario acrescentar apenas que esta
sempre subjugada ao padréo tonal que acompanha. Ndo hé choque na
relacdo entre os acordes e as funcdes harménicas que a melodia tonal
suscita. As progressdes harmonicas também obedecem a linearidade e
previsibilidade do discurso melddico tonal. N&o raras as vezes, em al-
guns estilos de junk music, o acompanhamento harménico é suprimido
e a cancio é composta apenas por padrdes tonais organizadas sobre um
ritmo.
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O plano de estruturacdo ritmica merece maiores consideracdes pela im-
portancia que assume no género musical por aqui investigado. O pulso
regular é indispensével para a constituicdo de uma cancéo junk e se ca-
racteriza pela repeticdo de estimulos em intervalos idénticos de tempo.
E uma maneira rigida de organizar os pulsos e obedece ao grau mais
elevado das leis de probabilidade: a repeticdo idéntica. Essa maneira me-
tronémica de organizar o tempo musical, alude ao universo das maqui-
nas, do relégio e da producdo em escala industrial: repetitiva, eficiente
e ininterrupta. No género de musicas junk esses pulsos requlares séo
organizado em métricas binarias, o que significa dizer que a cada dois
pulsos um é acentuado. E esse padrio é repetido do comeco ao fim da
musica, sem alteracdes. E, talvez, a forma de organizacio métrica mais
elementar que existe. Durante todo o discurso de uma musica junk sua
métrica e seu ritmo mantém-se intactos. Essa se configura como uma
das principais caracteristica do género junk de musica pois é a responsa-
vel por suscitar movimentos do corpo, por estimula-lo a dancar.

Tal como o fez o jornalista Michael Moss, ao revelar as trés substancias
indispenséveis a um hit do segmento alimenticio (o sal, o actcar e a gor-
dura), nos parece termos encontrado os trés elementos primérios que sfo
comuns a todo o repertdrio produzido e comercializado pelas grandes
empresas do segmento musical:

 Padrdes tonais facilmente apreensiveis (acompanhados ou néo por
progressdes harmonicas)

 Letras facilmente compreensiveis
« Pulsos regulares organizados em métricas bindrias

Estes seriam os elementos primarios, o material musical utilizado pelos
compositores para criar os produtos sonoros que serdo futuramente “em-
pacotados” para comercializaco.
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A técnica de organizacdo do material que subjaz todo o processo de ela-
boracdo do produto sonoro junk esta em encontrar a “forma mais simples
de disposicdo segundo as leis da probabilidade, segundo a forma mais
elementar de redundancia, que é a repeticdo simétrica dos elementos.”
(ECO, 1968, p.167) O compositor concatena seus elementos afim de criar
estruturas cada vez maiores. Os padrdes tonais, geralmetne motivos
musicais, sdo organizados em frases que, por sua vez, formam estruturas
maiores, os periodos musicais. Cada uma destas estruturas fol construi-
da seguindo a légica da redundancia: repeticdo simétrica dos elementos.
As formas musicais criadas a partir dessa técnica resultam quase sempre
em formas bindrias acrescidas de um refrfo (secéo A + se¢o B + refréo).

Ja com relacdo ao tamanho da musica, ou o espaco de tempo que esta
ocupa, tals como os alimentos junk, que sdo empacotados e oferecidos
prontos para o consumo nas prateleiras dos supermercados, o repertério
de junk music j4 é concebido para se adequar aos espacos onde seréo
distribuidos: emissoras de radio, TV etc. Pudemos constatar que, por ve-
zes, esses espacos na midia sdo comercializados e dois dos fatores que
alterariam o preco pela veiculacio nas programacdes sdo, justamente, a
quantidade de tempo necesséario para difundi-la do comeco ao im e o
numero de vezes que a musica serd repetida durante a programacéo. Es-
ses fatores atravessam diretamente o processo de elaboracéo do produto
que, parecem ter, em média entre dois a cinco minutos.

2.3 Outras consideracdes sobre a junk music

Outra condicéo sinequanon para a musica tornar-se hit € a repeticéo da
mesma na programacéo das emissoras de rédio e televisdo. Quanto mais
determinada musica for repetida durante as respectivas programacdoes -
se possivel em diferentes tipos de midia - maiores suas chances de tornar-
-se hit. A repeticdo, como ja apontamos, € um procedimento carissimo ao
hit, estd presente também na sua estrutura interna. Muito provavelmente
o que o elevaré a tal condic&o, de musica de sucesso, é um bom refrédo. O
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refrio é a secfo da musica que serd repetida diversas vezes, é o artificio
que o compositor utilizard para que a musica seja memorizada. O bom
refrdo seria aquele que atinge esse objetivo: o de “grudar” na cabeca das
pessoas.

O fato de néo haver espaco para qualquer tipo de improvisacéo reforca
o carater comercial desse tipo de repertério ja que, um produto de qua-
lidade, bem acabado e pronto para o consumo, ndo pode conter erros.
A improvisacdo tém como principal caracteristica a convivéncia com o
risco, com a incerteza do que se sucedera. Nesse sentido a junk music é,
tal como a junk food, uma musica pronta para o consumo.

As industrias fonogréfica e publicitaria sdo as grandes produtoras desse
género musical. SGo musicas elaboradas desde o inicio com propdsitos
comercials, objetivando, de alguma maneira, retorno lucrativo. Esses pro-
dutos em forma de sons, estio totalmente imersos a légica do sucesso-
-fracasso e estdo sempre a atender (ou até mesmo a criar) as demandas
do mercado.

Apesar de dividirem esse mesmo propésito, ha uma distinco importan-
te entre musicas publicitdrias - ou jingles - e as musicas lancadas pelo
mercado fonografico. Geralmente um jingle é elaborado com a finalidade
se efetuar no individuo para transmitir e imprimir uma mensagem que
estd atrelada a empresa que pagou um compositor para cria-lo. A musica
candidata & hit seria um iim em si mesma, ela é o préprio produto a ser
perpetuado e por isso seu efeito pode ser fugaz, sazonal e momentaneo.
Essa é uma estratégia também utilizada pela industria alimenticia: criar
produtos enjoativos, para que os consumidores sintam necessidade de
novidades. A sazonalidade é uma poderosa caracteristica do hit, é funda-
mental para a continuacéo da linha de producéo da industria fonografica.
O jingle, por outro lado, justamente por ter essa finalidade de imprimir e
associar-se a uma marca, pode ter uma vida mais duradoura.
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2.4 O que ndo seria junk music?

Todas as consideracdes supracitadas sobre o género excluiriam deste
repertério todo e qualquer género de musica que seja considerado de
raiz, folclérica, étnica, que nasca espontaneamente de um segmento da
sociedade, que n&o tenha surgido a partir de motiva¢cdes meramente
comerciais mesmo se utilizando, muitas vezes, dos mesmos elementos
primdarios que as do género em questdo — padrdes tonais, progressdes
harmonicas convencionalis, letras facilmente apreensiveis e pulsos regu-
lares.

N&o raras as vezes, percebendo o apelo comercial destes géneros que
nascem espontaneamente do corpo social, o que acontece é a apropria-
céo, por parte das empresas fonograficas, que lancam no mercado suas
versdes industrializadas, suas versdes junk. Aqui no Brasil esse fenéme-
no aconteceu algumas vezes. As duplas sertanejas de raiz, por exemplo,
tradicionalmente acompanhadas por violas caipiras, ganharam suas
versdes pop na década de 90. Uma explosdo de duplas subiam aos pal-
cos acompanhados de instrumentos do universo da musica pop interna-
cional: bateria, contrabaixo, guitarras com efeitos de distorcao, teclados e
cantoras de fundo. Ainda hoje o estilo sertanejo de junk music é um dos
mais cultuados no Brasil.

Existe, ainda, uma outra categoria de cancdo na qual os compositores-
-letristas utilizam os mesmos recursos técnicos de estruturacdo do dis-
curso musical que os da junk music, mas investem em procedimentos
poéticos para a formulacdo das letras, o que os excluiriam do género
junk. Sdo os casos de compositores como Arnaldo Antunes, Lenine, Zeca
Baleiro, Caetano Veloso que simplificam as estruturas musicais ao maxi-
mo, legando a linguagem musical a sequndo plano, e também se valem
de formacdes instrumentais do universo pop internacional. A preocupa-
cdo destes artistas parece estar em suas criacdes poéticas.
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Conclusio

H4 indicios de que musica e comida tenham em comum muitas outras
caracteristicas. Para citar um exemplo, recentes pesquisas revelaram que
escutar musicas prazerosas fazem com que o cérebro libere uma subs-
tancia chamada dopamina (SALIMPOOR: 2009), a mesma liberada quan-
do consome-se alimentos gordurosos e doces, ou quando ingere-se dro-
gas como a cocaina. Outras pesquisas (SACKS: 2007, BENNET: 2002) nos
apontam para a existéncia de um aparato especifico de memdria de lon-
ga duracfo no cérebro humano, especifico para o armazenamento de in-
formacdes musicais. Junte-se a esse fato a enorme capacidade que esses
padrdes tonais, tdo caros ao género junk, tém em grudar em nossas men-
tes: estariamos diante de um problema de saide? O fato de carregarmos
conosco, durante anos, um repertério de musicas descartédveis - jingles
de empresas, musicas natalinas, hits musicais - traria algum maleficio ao
funcionamento do cérebro? Algo como uma obesidade musical?

Frequentemente, profissionais ligados ao segmento alimenticio utilizam
o termo empty calories, ou “calorias vazias” (RENNER, 2010) para desig-
nar a matéria prima dos alimentos junk. Sdo alimentos esvaziados do
que um alimento tém de essencial: capacidade de nutrir o organismo
humano. Uma outra terminologia ja consolidada e também presente nos
diciondrios de lingua inglesa é Junk Science: “teorias ndo testadas ou
ndo comprovadas, apresentadas como fatos cientificos”. (OXFORD 2.ed.)
Também neste caso existe um esvaziamento do que a ciéncia tem de es-
sencial: seu rigor metodoldgico. Por tudo isso acreditamos ser pertinente
a adocdo do termo junk para designar esse repertério de musicas indus-
trializadas, de musicas vazias. Esse esvaziamento se daria pela auséncia
do que uma musica tem de essencial: seu valor artistico e seu efeito esté-
tico.

1

Hit é um termo inglés que significa obter sucesso, ou tornar-se popular. No caso do mercado
musical as duas noc¢des se confundem ja que o sucesso de um ‘single’ (uma musica) é justa-
mente tornar-se popular. Existem rankings semanais que medem a capacidade de venda dos
‘singles’. O ranking mais respeitado é o da revista Billboard.
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O termo junk music ja existe, foi criado pelo compositor e percussionista Donald Knaak, no
entanto com conotacéo totalmente diferente da proposta neste artigo. Para o compositor, que
se auto intitula ‘junkman’, junk music é aquela produzida a partir de instrumentos construi-
dos por materiais cem por cento recicléveis. http://www,junkmusic.org/

O bliss point seria o objetivo final do processo de otimizacio. E o ponto em que o produto
atinge “a quantidade de docura precisa - nem mais nem menos - que torna a comida ou
bebida mais prazerosos” (MOSS, 2013), em outras palavras, atinge sua méxima poténcia co-
mercial. A palavra bliss tém o seguinte significado, de acordo com o Oxford American Dictio-
nary: “bliss - alegria perfeita [..] um estado spiritual abencoado, alcancado tipicamente apés a
morte”. Traduzimos bliss point como “ponto sublime”.

567 Todos estes dados foram extraidos do site http://www.radios.com.br.

Referéncia ao termo ‘sticky music’ utilizado por Oliver Sacks para descrever musicas cons-
tituidas por padrdes tonais e que recorrentemente surgem como alucina¢des musicais em
varios de seus pacientes. Dentre os géneros que mais aparecem como causadoras desse tipo

de sintoma est&o as can¢des natalinas.
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